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Editorial  
 

 

 "Yes, we can "é Oui nous pouvonsé Ces 

trois mots ont dernièrement galvanisé 

les hommes politiques, les stars du 

show -biz et le commun des mortels. 

Incantation magi que ou formule oppor -

tuniste, ils résonnent en nous comme 

lôaffirmation populiste et revancharde de 

nos défaites individuelles, encore toutes 

chaudes sous les cendres de notre lâ -

cheté collective. Voila, le courage popu -

laire, requinqu®é Mais derri¯re ce slogan 

de la victoire, concocté comme un objet -

marketing, propre ¨ soulever lôenthou-

siasme dôun ®lectorat frileux, se profile 

lôimage dôun homme d®j¨ ®lev® au rang 

de mythe, pour être devenu le premier 

président noir des Etats -Unis. Ces trois 

mots sont don c aussi et avant tout la 

propre affirmation de sa détermination. 

Sôil nôest pas ®trange que les Noirs du 

monde entier soient ®mus de voir lôun 

des leurs, du moins par la couleur de sa 

peau, franchir le seuil dôune Maison 

Blanche qui fut construite par des escla -

ves  noirs , il est beaucoup plus ironique 

de constater que la majorité des Blancs 

se rallient dôun seul souffle ¨ cet engoue-

ment plan®taire. Lôesclave dôhier est de-

venu le maitre dôaujourdôhui. Celui sur 

qui lôhomme blanc avait pouvoir de vie et 

de mort, de viol et de torture, celui avec 

la chair et le travail duquel le monde 

occidental a construit et alimenté son 

hégémonie économique, celui que la 

chr®tient® et lôislam n®griers vendaient 

aux quatre coins du monde et que 

lôEglise achetait volontiers, celui à qui on 

a volé les enfants, spolié et colonisé les 

terres, celui à qui on a essayé de détrui -

re lôesprit et les cultures, celui que lôon a 

enfermé dans les cages des zoos hu -

mains des expositions universelles, celui 

que lôon a suc® jusquôau sang et à qui on 

a ni® lô©me, est ce m°me homme noir 

qui aujourdôhui, en trois mots, ouvrent la 

porte de toutes les réconciliations. " Yes, 
�Z�H���F�D�Q�«" Le devoir de mémoire se résu -

me souvent ¨ celui de lôauto-pardon  et 

de la déculpabilisation, rapide et facile.  

 

LôObamania fait fureur et ses gadgets 

rapportent de juteux bénéfices  : déjà 

200 millions de dollars selon un article 

paru récent du  New York Times. Non 

seulement Obama est devenu le premier 

président noir américain, mais il est 

aussi la première marque polit ique, déjà 

en vente sur ebay. Tee -shirts, casquet -

tes, assiettes, canettes et ses filles, en 

poupées Barbie revisitées. Le grotesque 

nôa plus de prix. 

 

Certes, nous avons toujours eu besoin 

de héros et avons toujours raffolé des 

grands hommes, quelle que s oit leur 

ambiguïté. Actuellement, la négritude est 

tendance. Le monde politique  occidental , 

dont celui de la France, cherche son 

"nègre" à nommer à un poste de la 

République, compte les "gens de cou -

leur" au sein de sa majorité, fait état de 

sa modernité e t de son bon vouloir, 

balayant de discours et polémiques fleu -

ves ce racisme profond et latent qui sur -

De tous les êtres vivants..  
L'homme est le seul qui ait  

attei nt ce point où il ne sait plus 
pourquoi il existe...  

Chamane Lakota  


